Arbeitsgemeinschaft bezog neue Rituma in der Bleichstralle

Sozialsponsoring ein ,,verborgenes Pflinzchen‘
Betriebe helfen gemeinniitzigen Voreinen / Ulrike Harsch-Markus neue Geschéftsfiihrerin

nn. GEln Riesenfortschritt ist unser nouos
Biiro und die neue Geschiiltsfihrerin Ulrlke
Harsch-Markus”, sagt Brunhilde ' Fradhlieh,
Mitgesellschafterin der AG Sozialsponsering.
Der Umzug von der Frankstrale in'die Bleich-
stralle 87 war Anlass fiir einen Tag der offenen
Tiir und ein Pressegespriich.’,,Sozialsponzsering
ist nicht so bekannt wie das Sponsoring im
Sport”, begriindete ' Frohlich das. Pressege-
sprich. Der Begriff ,Sozialsponsoring" milsse
heute weiter gefihrt werden, Was in Amerika
gelebte Praxis ist, milsse in Deutschland erst
entwickelt werden, Gerade in Plorzheim ist es
besonders schwierlg, Sponsoren [Ur soziale
Zwecke zu linden. Horsch-Muorkus sprach bild-
lich von'einem verborgenen Pllinzchen, das
gepflegt werden milsse. Dabel ist Sozialspon-
soring fir Plorzhelm nichis Neues. Scit 1998
gibt es diese Einvlchtung, Wir haben Sponso-
ren, die von Anfang an dabel sind®, freute sich
Friéhlich. Heute sind es Insgesomt 25 Sponso-
ren, die mit dom Logo der Arbeitsgemeinschaft
 werben.
Wie

Sozlalsponsoring * nussieht,  erklérte

Frohlich, Fiie 300 bis 3000 Euro kann eine Fir-

ma das Logo kaulen, miglich sind auch Sach-
leistungen. Dos konn dann ein Jahr fiir Werbe-
zwecke benutzt werden. Dem Betrieb bringt es
ein verbessertes Image, gesteigerte Mitarbei-
terloyalitit, molivierte Angestellte und ein ver-
bessertes Betrlebsklima. L Es ist mehr als reine
Wohltiitigkeitsleistung, es ist ein Wettbewerbs=
vorteil”, erkliirte Harsch-Markus die Vorteile
firr die Betriebe, Selbst ein Preis mit dem Na-
men , Freiheit und Verantwortung® ist bundes-
weitl ausgeschrieben. .

Vorteil [iir die Plorzheimer Sponsoren: Das
Geld, dass die Betriebe fiir das Logo ausgeben,
bleibt auch in der Region. Fiir die Mitgliedsver-
eine der AG, Aids-Hilfe Piorzheim, Ambulan-
ter Hospizdienst, Aktionspgemeinschaft Dro-
gen, Behinderten-Initiative, Haus der Familie,
Verein Lilith, ‘Pro Familia, Seniorenschutz-
bund und Individuelle Altenhilfe, ist der Zu-
schuss aus den Erlésen des Logoes eine unab-
dingbare Notwendigkeit. , Bezahlung von Ho-

norarkriften, Finonzierung von Mieten, Aus-
stattungigogenstiinden, Software und PC ist
uns doadurch moglich®, erklarte Harsch-Mar-

kus. Knopp 75 000 Euro fehlten den Vereinen,
wie sie in einer Studie herausfand.

Thre Arbeit sieht sie in'in der Hauptsache in
wSponsoren - finden,” betreuen ‘und  binden®,
Lobbyarbeit fir die Vereine, ihre Vernetzung
und vor allem Pressearbeit. Seit Februarist die
engagierte 49-Jihrige in Tellzeit fir die AG -
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tig., Eines weill sie aber bereits: ,Fir Sozlal-
sponsering braucht man in Plorzheim einen
langen Atem”. Wer sich mehr informicren will,
kann das im Internet unter www sozialsponse-
ring-pforzheim.de tun. OB Christel Augenstein
und Landrat Werner Burckhart werben ge-
meinsam -fir’ die gute  Sache: ;Werden sie
Sponsor und unterstiitzen sie damit wertvolle
Dienste, die die in der Arbeitspemeinschaft zu-
sammengeschlossenen Betriche leisten®.
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AG Sozialsponsorning in de neuen Raume.

+EIN RIESENFORTSCHRITT ist fir Ulrike Harsch-Markus (rechis) und Brunhitfe Frétfich der Umzug dar

Fola: Frofmant?



